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Aalborg, Danmark — Du har fundet den. Den star pa gnskelisten, prisen ser fornuftig ud,
og der star endda “TILBUD” med store rgde bogstaver. Du har pengene klar og er ét klik fra

at kabe. Pludselig dukker der en besked op pa skaermen: “VENT".

Det lyder maske simpelt. Men i en verden, hvor stort set hele internettet er indrettet til at fa
os til at kgbe nu, er idéen bemaeerkelsesveaerdigt anderledes. “Kgb nu”, “Sidste chance”, “Kun
fa tilbage”, “Tilbuddet udlgber om 17 minutter” er velkendte budskaber for de fleste
forbrugere. Swuupi™ er netop bygget omkring idéen om, at det er ikke altid det rigtige

tidspunkt at kebe, bare fordi en webshop gerne vil have dig til det.

Swuupi™ falger produkter pa tvaers af webshops og bygger lgbende en prishistorik for den
enkelte vare. Den aktuelle pris bliver derefter holdt direkte op mod historikken. Er prisen

attraktiv, kan Swuupi sige Keb nu. Ligger den hgijt i forhold til tidligere priser, kan systemet
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sige Vent, og hvis der endnu ikke er nok data til at veere sikker, kan den ganske enkelt

fortseette med at overvage, indtil den rammer et forslaet prisleje.

“Det lyder maske lidt maerkeligt at bygge en service, der forteeller folk,
at de ikke skal kebe noget. Men det er netop hele pointen. Hvis data ikke
understgtter et kob, skal vi ikke forsgge at overtale dig til at kebe

alligevel. Sa skal vi sige: Vent”, siger Kim Bengtsen, fra Swuupi™

Og det er netop forskellen pa at vide, hvornar noget er billigt, og at vide, om det er det
rigtige tidspunkt at kebe. En vare kan veaere nedsat 30% og stadig veere dyr, sammenlignet
med sin egen historik. Omvendt kan en mindre rabat faktisk veere interessant, hvis prisen

rammer et niveau, sjeeldent er set faor.

“Vi skal ikke vaere endnu en stemme, der raber ‘K&B NU!’ Hvis data
viser, at du sandsynligvis gor et bedre kob ved at vente, sa er det dét, vi
skal fortaelle dig. Ogsa selvom det betyder, at du ikke keber noget i

”

dag.

Forbrugeren behgver ikke selv sidde og genindlaese den samme produktside hver morgen. Et
produkt kan saettes til overvagning, hvorefter Swuupi™ fglger udviklingen og sender en mail
eller SMS, nar prisen aendrer sig. Systemet matcher samtidig den samme vare pa tveers af

butikker ved hjeelp af blandt andet produktnumre, GTIN/EAN, billeder og andre produktdata.

Det er maske en usexet idé sammenlignet med endnu en rabatkode eller et blinkende “SPAR
25%"”-banner. Men det er ogsa pointen. Hvis internettet konstant fortaeller dig, at du skal

kgbe nu, er det maske meget rart at have nogen, der tar forteelle dig det modsatte.
Prgv Swuupi gratis pad www.swuupi.com

Om Swuupi™

Swuupi er udviklet i Danmark med én enkel idé: Forbrugere skal ikke behgve at geette pa,
om de kgber pa det rigtige tidspunkt. Platformen falger priser pa tveers af webshops,
dokumenterer prisudviklingen over tid og hjaelper forbrugere med at veelge mellem at kgbe

nu eller vente.
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Swuupi tilbyder blandt andet prisovervagning, prisalarmer, historiske priser,

browserudvidelse og Al-baserede funktioner til at finde produkter.

Laes mere pa www.swuupi.com.
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