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PRESSEMEDDELELSE - Dom: Content
creators skal betale 140.000 kroner i bade
for at opfordre begrn og unge til farlig
adfzerd i video om at smugle alkohol ind pa
en festival

Pressemeddelelse - Offentlig forvaltning

| powglt
1|"‘ -

3
%
Y

Billedet er genereret med kunstig intelligens

Retten i Odense har idomt Kender Du Det ApS, der bl.a. driver en YouTubekanal
og en Instagramprofil under samme navn, en bgde pa 140.000 kroner for at have

opfordret bgrn og unge til farlig eller hensynslgs adfzerd, at have omtalt og vist
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alkohol samt lavet skjult reklame. Dommen understreger, at erhvervsdrivende
influenters indhold, der ikke indeholder omtale af konkrete produkter eller

producenter, ogsa skal overholde markedsfaringsloven.

Kender Du Det ApS, som bl.a. driver en YouTubekanal og en Instagramprofil under navnet
"Kender du det”, er af Retten i Odense blevet idgmt en bgde pa 140.000 kroner for at have
overtradt markedsfgringsloven i en video pa YouTube og i et opslag pa Instagram. Selskabet

drives af to content creators, som begge er ejere og direktgrer af selskabet.

| videoen, som havde titlen "8 mader at SMUGLE ALKOHOL ind pa Festival!! - (Vodka i
sokken)”, viste de to content creators otte metoder til at smugle alkohol ind pa festivaler. De
viste og beskrev bl.a., hvordan en tampon kan dyppes i vodka og puttes i anus, hvordan
flade kan drikkes efterfulgt af vodka, og hvordan et kondom kan fyldes med vodka og sluges.
Videoen var tilgeengelig fra den 2. juni 2023 til den 7. november 2023, hvor Kender Du Det
tog videoen ned. YouTubekanalen havde pa dette tidspunkt 305.000 abonnenter, og videoen

blev vist 73.743 gange.

Retten fastslar, at videoen omtalte og viste alkohol samt opfordrede til farlig eller hensynslgs
adfeerd, og at videoen dermed overtradte markedsfagringslovens seerlige forbud, der skal

beskytte bgrn og unge.

Retten vurderer, at videoen var omfattet af markedsfagringsloven henset til selskabets
formal, branchekode og @vrige aktiviteter, og at videoen var selskabets produkt. Retten
vurderer ogsa, at videoen var rettet mod bern og unge under 18 ar. Retten udtaler, at

videoen:

”... var rettet mod en ikke ubetydelig andel af bgrn, hvilket bade fremgar af
kommentarsporet og af oplysningerne i artiklen fra berlingske.dk den 15. november 2023
samt af den omstaendighed, at Kender Du Det ved Elias og Oskar Hole har vaeret af relevans

for laesere af Bgrneavisen.”
Og, at det:

”... bestemt ma have staet klart for det tiltalte selskab henset til det i artiklen pa
berlingske.dk den 15. november 2023 oplyste, sammenholdt med karakteren af det af

selskabet udbudte merchandise og plastikfigurer samt arrangementer i storcentre mv.”

Til Berlingske havde Kender Du Det i 2023 oplyst, at "14,1 procent af deres seere er i
aldersgruppen 13-17 ar”.
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Kender Du Det er ogsa blevet dgmt for overtraedelse af forbuddet mod skjult reklame, idet
den kommercielle hensigt med et link til deres merchandise, der var indsat i beskrivelsen til

videoen, ikke var markeret som reklame. Retten laegger veegt pa, at:

... linket i beskrivelsen til videoen ikke var markeret som reklame for merchandise, selvom
der blev linket til en webbutik, firstgrade.dk, hvori der blandt andet kunne kgbes genstande,
der var rettet mod bgrn og unge. Det kan ikke fgre til andet resultat, at oplysningerne ved

linket indeholdt ordet "Merch”, da anvendelsen af dette ord ikke i sig selv kan fgre til, at den

kommercielle hensigt er oplyst tilstraekkeligt klart og tydeligt.”

Kender Du Det erkendte at have overtradt forbuddet mod skjult reklame i et opslag pa
Instagram, idet opslaget ikke tydeligt fremstod som reklame for bgrn og unge. Opslaget var
lavet i forbindelse med et samarbejde med KiMs og viste de to content creators med en
chipspose, som de havde lavet i samarbejde med KiMs. | gverste, venstre hjgrne viste
opslaget et "KiMs Chips Battle”-logo, og i teksten stod der ”"Sa er vores Chips musikvideo

ude pa YouTube! Hop ind og se den, link pa story! [emoji] [emoji]”.

Retten har fastsat bgden til 140.000 kr. Ved fastseettelsen laegger retten bl.a. veegt pa
antallet og karakteren af de begdede lovovertraedelser sammenholdt med Kender Du Dets
omsaetning og det store antal visninger af videoen. | formildende retning lesegger retten vaegt
pa, at flere af forholdende vedrgrer samme video, at de fjernede videoen straks efter, de

blev bekendt med klagen, samt at det er omkring 3 ar siden, at forholdene blev begaet.

Forbrugerombudsmand Torben Jensen siger:

Influenter, som f.eks. content creators, har enorm stor indflydelse pa
bern og unges holdninger og handlinger. Nar man lever af at lave
indhold pa sociale medier, der retter sig mod bgrn og unge, har man
derfor ogsa et helt seerligt ansvar. Det ansvar har Kender Du Det svigtet
ved at vise og beskrive nogle metoder, som vil veere til stor fare for bgrn
0g unge at efterligne. Dommen understreger, at det har maerkbare

konsekvenser, nar erhvervsdrivende influenter ikke tager lovgivningen

og deres ansvar alvorligt.

Lovgivningen pa omradet:
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Skjult reklame

Det folger af markedsfaringslovens § 6, stk. 4, at erhvervsdrivende klart skal oplyse om den
kommercielle hensigt med enhver form for handels-praksis, herunder reklame. Det betyder,

at skjult reklame og andre skjulte kommercielle hensigter er forbudt.

Reklame og andre kommercielle hensigter skal derfor tydeligt markeres som sadan,
medmindre det allerede fremgar tydeligt af sammenhaengen, at der er en kommerciel

hensigt bag. Reklamelinks skal ogsa tydeligt fremstd som reklame.

Farlig og hensynslgs adfaerd

Handelspraksis rettet mod bgrn og unge under 18 ar ma ikke direkte eller indirekte opfordre
til farlig eller hensynslgs adfeerd. Det star i markedsfagringslovens § 11, stk. 1. Det betyder
bl.a., at handelspraksis rettet mod bgrn og unge, som ikke har en paedagogisk,
samfundsmaessig eller anden saglig begrundelse, ikke ma indeholde afbildning eller

beskrivelse af farlige situationer eller af situationer, der tilsidesaetter almindelig sikkerhed.

Alkohol

Enhver omtale, billeder af eller henvisninger til alkohol i handelspraksis rettet mod bgrn og
unge under 18 ar er forbudt. Det star i markedsfaringslovens § 11, stk. 2. Der er tale om et
generelt forbud, der gaelder uanset, om den konkrete handelspraksis vedrgrer salg af

alkohol, eller om alkohol anvendes som virkemiddel.
For yderligere information:
Forbrugerombudsmandens pressesekretariat pa tif. 41 71 50 98.

KILDE: Forbrugerombudsmanden. ILLUSTRATION: Al-genereret af Pressemeddelelse.dk.

Online: https://pressemeddelelse.dk/pressemeddelelser/pressemeddelelse-dom-content-creators-skal-
betale-140000-kroner-i-boede-for-at-opfordre-boern-og-unge-til-farlig-adfaerd-i-video-om-at-smugle-alkohol-

ind-paa-en-festival/

Pressemeddelelsen er videreformidlet af Pressemeddelelse.dk. Pressemeddelelse.dk er ikke ansvarlig for

indholdet. Spgrgsmal til indholdet rettes til Forbrugerombudsmanden.

pressemeddelelse.dk



