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Billedet er genereret med kunstig intelligens
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e 68% af danske rejsende er interesserede i at lade en Al-agent tage sig af deres
arbejde, mens de er pa ferie, og hele 45% ville udnytte denne daekning til at snuppe en

ekstra fridag.
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e 72% af rejsende er interesserede i at tage pa en ferie specifikt for at ggre noget, de
normalt aldrig ville ggre, mens 41% aktivt ghsker at overraske deres venner og familie
med deres valg.

e 47% har genovervejet, hvem de vil invitere med pa en rejse pa grund af forskelle i
forbrugsvaner, mens 69% af foraeldrene gerne vil rejse uden bgrn, sa de kan bruge
flere penge pa sig selv.

e 68% er interesserede i paranormale rejseoplevelser, og over halvdelen (56%) er abne
over for at forsgge at komme i kontakt med nogen pa "den anden side".

e 75% ville veelge en destination ud fra, hvordan de gnsker at fgle sig, snarere end hvor
de gnsker at rejse hen, og naesten tre fjerdedele (72%) ville bruge et sggevaeerktgj, der

anbefaler destinationer baseret pa deres fglelsesmaessige tilstand.

K@BENHAVN, 5. november 2026 - | arevis har maden, vi rejser pa, fulgt en velkendt formel.
Veelg en destination. Pak kufferten. Fglg rejseplanen. Men i 2027 bliver der gjort op med

denne formel. Rejsende veelger rejser, der overrasker vennerne, booker ud fra deres humar
og veelger rejsefzeller ud fra, hvad de har rad til. Det, der kommer til at kendetegne rejser i

det kommende ar, er overraskelsesmomentet, som selv en algoritme ikke kan forudsige.

Booking.coms rejseforudsigelser udkommer nu for 11. ar og kombinerer virksomhedens egen
forbrugerundersggelse med bredere indsigter fra rejsebranchen for at identificere de
adfeerdsmgnstre og motivationer, der kommer til at praege rejser i det kommende ar. | ar,
hvor Booking.com markerer 30 ars innovation i branchen med en mission om at ggre det
nemmere for alle at opleve verden, har virksomheden ogséa inddraget egne medarbejdere,
herunder rejse- og teknologieksperter, for at fa deres input. Baseret pa data fra mere end
28.000 rejsende pa tveers af 32 lande og omrader samt medarbejdernes indsigt i, hvordan
folk s@ger efter og booker rejser, har Booking.com identificeret ni trends, der kommer til at

praege rejsearet 2027.

Plot Twist-rejsen

I 2027 vil rejsende overraske alle, der troede, de havde gennemskuet dem, og samtidig
overraske sig selv med en tur, ingen sa komme. Det er slut med at taenke "det er ikke rigtig
mig": 72% af danske rejsende er interesserede i at vaelge en ferie specifikt for at ggre noget,

der ligger helt uden for deres seedvanlige jeq.
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Reaktionerne fra andre er ogsa en del af det, der gar det speendende. 41% gnsker aktivt at
overraske deres venner og familie med deres rejsevalg. Disse rejser handler om at bryde
med status quo og at omskrive den historie alle troede, de kendte, og byde pa en
overraskende twist. Og for 39%, der har slettet eller undladt at dele opslag om en ferie, fordi
den faltes for forudsigelig eller almindelig, kan 2027 blive aret, hvor de endelig har noget,

der er veerd at dele. Den bedste souvenir? Reaktionen fra alle andre.

Social valuta

Dit rejsebudget afgar ikke kun, hvor du tager hen. Det afgar ogsa, hvem du rejser med. |
2027 bliver budgettet et stadig mere afgarende filter for, hvem der kommer med pa rejsen -
0g ingen kan vide sig sikre. Naesten halvdelen af danske rejsende (47%) har genovervejet,
hvem de skal ud og rejse med pa grund af forskelle i pengeforbrug. 52% har oplevet
spaendinger eller uenigheder pa en rejse, fordi folk havde forskellige forventninger til

gkonomien.

For 41% har lgsningen vaeret endnu mere drastisk: De har nemlig fjernet personer fra en
rejsegruppe. Og for foraeldrene? Her er bgrnene ikke ngdvendigvis med pa gaestelisten, for
69% af foraeldrene vil gerne rejse uden bgrn, sa de kan bruge flere penge pa sig selv.
Velkommen til en tid, hvor der bliver sorteret benhardt i rejsefaellerne. Tjek farst din

bankkonto. Derefter gaestelisten.

Betalt ferie: Drevet af Al

Sgndagsangst kan vaere pa vej ud takket veere Al. Mere end halvdelen (58%) af danske

rejsende siger, at den sidste dag af ferien bliver mindre afslappende, fordi tankerne kredser
om at vende tilbage til arbejdet, og 40% tager endda deres laptop med pa ferie for at holde
styr pa indbakken. Her kan Al maske give et tiltraengt pusterum. Men stoler rejsende nok pa

Al til at lade computeren blive hjemme?

Teenk pa Al som en digital aflgser, der holder gje med mails, markerer det vigtigste, sender
forelgbige svar og holder tingene kgrende, mens du selv er helt offline. Al kan dermed ggare
overgangen fra ferie til arbejde lettere. 68% af danske rejsende er interesserede i at lade Al
tage sig af arbejdet, s& autosvaret kan maske fa en helt ny digital hjeelper. 46% ville vaere
trygge ved at lade Al hadndtere deres mails og administration, mens de er vaek. Og for de

45%, der ville bede Al om at give dem en opsummering af alt, hvad de er gaet glip af, er der
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endnu en fordel: en ekstra fridag, helt uden at nogen opdager det. Ekstra ferie med hjaelp fra

kunstig intelligens.

Vibe-check(in)

Destinationen? Underordnet. Stemningen? Ikke til forhandling. 1 2027 ville 75% af de danske
rejsende primaert veelge en feriedestination ud fra, hvordan de gerne vil fgle sig, frem for

hvor de vil rejse hen. Og fremtidens sggefilter? Dit humgr. Naesten tre fjerdedele (72%) af de
danske rejsende ville bruge et sggevaerktgj, der anbefaler destinationer baseret pa, hvordan

de har det, eller hvilket humear de eri.

Ikke overraskende er Gen Z klar til at lade fglelserne vise vej og dele data fra wearables,
telefondata og oplysninger om deres fglelsesmaessige tilstand for at finde den rette
destination. 70% af rejsende fra Gen Z er villige til at dele disse oplysninger med en
rejseudbyder for at f& en mere personlig rejseoplevelse, sammenlignet med blot 24% af
babyboomerne. At sgge efter rejser ud fra fglelser og humgr er blevet en realitet.

Humerringen har faet selskab af sggefilteret.

All-exclusive

All-inclusive-buffeten har serveret sin sidste ret. | takt med at medicin sendrer appetitten,
alkoholfri livsstil vinder frem, og en mere bevidst tilgang til kost bliver normen, begynder
rejsende 0gsa at skaere ned pa feriens overflod. Forandringen starter med de rejsende selv:
63% siger, at mindst én aendring i deres sundhed, krop eller livsstil har pavirket deres valg af

feriedestination eller aktiviteter de seneste ar.

Samtidig gnsker rejsende ikke lasengere at betale for det, de ikke bruger - hvad enten det er
den dbne bar, de springer over, eller buffeten, de gar udenom. | 2027 er mindre mere: 58%
af danske rejsende gnsker en pakkerejse, hvor de kan fraveelge de services, de ikke
forventer at benytte. Derudover svarer 55% at deres kost kan pavirke valget af
overnatningssted eller destination. Det viser, at det i stigende grad er destinationen, der skal
passe til livsstilen, og ikke omvendt. Fremover er den mest attraktive rejsepakke derfor ikke

ngdvendigvis den, der inkluderer det hele.

Sammen om sveden

Solorejser far et socialt lgft. | 2027 handler det for solorejsende, der krydser malstregen

rundt om i verden, ikke kun om medaljen, men om hvem der star ved siden af dem, nar de
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nar i mal. Erfaringerne taler for sig selv: to tredjedele (66%) af danske rejsende, der har rejst
alene, forteeller, at en feelles fysisk aktivitet eller udfordring har fgrt til en varig relation eller

et venskab.

Sporten er anledningen, men faellesskabet er drivkraften, og 70% ville veere interesserede i
at blive en del af et feellesskab med ligesindede sportsudgvere eller andre rejsende, mens de
er pa ferie. At keempe sig igennem en fysisk udfordring sammen kan skabe venskaber som
fa andre ting: at ramme muren ved kilometer 38, snakken efter Igbet og gruppechatten, der
aldrig bliver stille. Naeste ar vil de 57% af solorejsende, der er interesserede i at rejse for at
deltage i en fitness- eller sportsbegivenhed, have mere ud af oplevelsen: De vil skabe

venskaber, der holder pa den lange bane.

Terapi pa vandrestien

Glem middage med levende lys og parmassage: Den nye romantiske getaway handler
maske mindre om sex pa stranden og mere om de sveere samtaler med din partner. Par
rejser ikke kun veek for at flygte fra problemerne. | stigende grad kan ferien ogsa blive
stedet, hvor de far talt om dem. Hele 41% svarer, at de ville overveje at tage pa en rejse for
at lgse konflikter eller uenigheder, mens 78% siger, at mindst én ferieaktivitet hjeelper dem

med at tage eerlige eller sveere samtaler.

Og hvilken aktivitet er blandt de mest effektive? Ganske enkelt at ga eller vandre sammen
(34%). 2027 kan blive aret, hvor par tager de svaere samtaler med pa ferie: De bytter
datenight ud med dagslys, sngrer vandreskoene og lader den lange gatur szette gang i

samtalen.

Rejsen til det hinsides

Den anden side kalder, og i 2027 er nogle rejsende klar til at svare. Mens den klassiske ferie
ofte byder pa sol, hav og afslapning, sgger flere mod noget langt mere urovaekkende:
hjemsgagte steder, paranormale oplevelser og muligheden for at udforske spgrgsmal om
dgden, minder og hvad der mon venter pa den anden side. Interessen for mgrkere og mere
mystiske rejseoplevelser er stigende, og 68% af danske rejsende er interesserede i

oplevelser, hvor de kommer helt taet pa det paranormale.

Og for dem, der vil ga skridtet videre? Mere end halvdelen (56%) ville sgge en oplevelse med

habet om at komme i kontakt med nogen pa "den anden side", mens 56% er nysgerrige pa
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oplevelser, der udforsker sveere spgrgsmal om efterlivet, dgden eller spiritualitet. Veek fra
hverdagens vante rytme kan rejser skabe et saerligt rum for abenhed og give mulighed for at
reflektere og mindes og for nogle at fale sig taettere pa dem, de har mistet. Det viser sig, at

den mest eftertragtede destination i 2027 maske slet ikke er en strand. Det er det hinsides.

Hotel i skyerne

Flyrejsen plejede at veere noget, man bare skulle igennem, men i 2027 er det her, ferien
begynder. Wellnesskulturen har for laengst fundet vej til hoteller, attraktioner og oplevelser
pa destinationen, og nu gnsker rejsende det samme i 10 kilometers hgjde. 88% af danske
rejsende svarer, at de ville tage pa en langdistancerejse, hvis de var garanteret at ankomme

veludhvilede og friske, sa forventningerne til flyrejsen er hgje.

Hajt pa @nskelisten star mad- og drikkemenuer eller vejledning om, hvornar man bgr time sit
koffeinindtag for at understgtte sgvnen (23%), belysning designet til at mindske jetlag (21%)
og hudplejesaet (14%) som en slags minimumspakke til den lange flyvetur. Og for nogle gar
gnsket om wellness pa flyrejsen endnu leengere. Naesten hver fjerde (24%) danske rejsende
ville, hvis det var muligt, veelge en seaerlig "bgrnefri, stillezone" ombord. Destinationen har
altid veeret det, der solgte rejsen, men i 2027 bliver selve flyrejsen en del af ferieoplevelsen.

Rejsende forventer i stigende grad at ankomme lige sa friske, som da de tog afsted.

Paul Hennessy, Chief Marketing Officer hos Booking.com siger: "Rejser handler i mindre grad
om at fglge en formel og i hgjere grad om at udtrykke, hvem du er. Rejsende udfordrer de
traditionelle forestillinger om, hvordan, hvorfor og med hvem vi rejser, og teknologien giver
dem starre frihed til at ggre det med selvsikkerhed. Hos Booking.com arbejder vi aktivt pa at
forme fremtidens rejser ved at kombinere Al med en hgjere grad af personalisering, sa hvert
trin pa rejsen kan tilpasses den enkeltes intentioner og faglelser. P4 den made gar vi det

nemmere for alle at opleve verden pa deres egne praemisser."

For mere information om Booking.coms rejseforudsigelser for 2027, besgg venligst:

https://www.booking.com/articles/2027-travel-predictions.html

KONTAKTOPLYSNINGERKontakt Booking.coms presseafdeling i Danmark for mere
information: Booking@aspekta.dk

Metode
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https://eur01.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.booking.com%2Farticles%2F2027-travel-predictions.html&data=05%7C02%7Cbooking%40aspekta.se%7C1f8467e94fb6430696b108df33750965%7C4bb06dca376f422ebb2c5e6d0e47ebfc%7C0%7C0%7C639286249955890395%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJFbXB0eU1hcGkiOnRydWUsIlYiOiIwLjAuMDAwMCIsIlAiOiJXaW4zMiIsIkFOIjoiTWFpbCIsIldUIjoyfQ%3D%3D%7C0%7C%7C%7C&sdata=0vNWMuljFqmJAwDOaa%2FHkZROkJVI4qda1CkDXmMxoKs%3D&reserved=0

Undersggelsen om rejseforudsigelser for 2027 er bestilt af Booking.com og udfert blandt et
repraesentativt udsnit af voksne, der planlaagger at rejse i forbindelse med arbejde eller fritid
inden for de naeste 12-24 maneder. Undersggelsen blev gennemfart online i juli-august 2026
blandt 28.230 respondenter (fejlmargen +/- 0,6%) i felgende markeder: Argentina (1003),
Australien (1009), @strig (505), Belgien (1004), Brasilien (1000), Canada (1007), Colombia
(1012), Kroatien (508), Danmark (505), Frankrig (1004), Tyskland (1005), Graekenland (503),
Indien (1005), Irland (518), Italien (1004), Japan (1006), KSA (509), Mexico (1007), Holland
(1006), New Zealand (1008), Portugal (1006), Singapore (508), Sydkorea (1008), Spanien
(1013), Sverige (507), Schweiz (503), Taiwan (505), Thailand (1007), UAE (511),
Storbritannien (2017), USA (2013), Vietnam (504).

Gennem spgrgeundersggelser og fokusgrupper bidrog Booking.coms medarbejdere med
perspektiver pa aendringer i rejsendes adfeerd og nye tendenser inden for rejser. Disse
indsigter var med til at danne grundlag for de overordnede trendomrader og

forbrugerundersggelsen.
For yderligere information:
Booking.com
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